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Introdugao

0 primeiro volume do RADAR DAS LEGISLATIVAS, lancado antes das elei¢cdes de margo, analisou o

desempenho online dos partidos politicos e dos seus lideres durante um periodo de 103 dias, incluindo
os debates televisivos. O interesse despertado pelo documento levou os Labcom a fazer uma segunda
edicao com os resultados obtidos no periodo seguinte para incluir a campanha.

No RADAR anterior foi destacada a crescente im-
portancia das redes sociais nas campanhas elei-
torais dos partidos. No periodo analisado, cerca
de trés meses, os partidos fizeram mais de 11,6
mil publicagdes e tiveram 10,2 milhdes de intera-
¢Oes nestas plataformas, o que mostra bem a di-
namica que ocorre nestas microesferas publicas.

As crescentes discussdes sobre o uso das re-
des sociais digitais por parte dos jovens levou-
-nos a desenvolver um estudo exploratério com
estudantes universitarios. Alguns desses dados
foram usados para iniciar esse relatério e os re-
sultados confirmam a importancia destas plata-
formas na dieta informativa dos jovens. Apesar
disso, importa destacar que a televisdo — parti-
cularmente os debates — surge em paralelo com
as redes sociais enquanto fonte privilegiada de
informagdo sobres estas eleicdes. Outro dado
importante é que as redes sociais tém um papel
importante no refor¢o do sentido de voto, mas
quase quatro em cada 10 estudantes diz que ain-

formacdo consumida nestas plataformas podem
mudar o seu voto.

Em relagdo aos numeros recolhidos durante a
campanha, a maioria das tendéncias identifica-
das anteriormente mantém a sua trajetdria. Nao
era expectavel que se registassem grandes mu-
dangas nos numeros globais uma vez que o perio-
do agora analisado foi bastante mais curto.

Entre os resultados que mais se destacaram esta o
papel das ambiguo das pesquisas no Google, que
ndo tém um papel importante no sentido de voto
pois numas regides parece ter reforgado a tendén-
cia de voto, enquanto pode té-la desmobilizado.

No caso das redes sociais, embora os valores
globais se mantenham, a atividade aumentou de
forma significativa, com uma produgéo diaria de
contetdos que quintuplicou os nimeros recolhi-
dos na primeira edicdo do RADAR. Em resposta,
os seguidores também intensificaram o seu en-

volvimento com os conteldos publicados, tripli-
cando o nimero de interagdes quando compara-
do com o periodo anterior. E este o objetivo dos
partidos, que usam os seus seguidores para ob-
terem um crescimento organico através das suas
geografias de amizade.

Embora ainda existam poucos estudos sobre a
forma como votaram os diferentes escaldes eta-
rios nas Legislativas de 2024, é certo que a abs-
tengdo diminuiu. Para isso contribuiu o facto de
muitos os jovens, que estavam mais afastados da
politica, decidirem participar neste ato eleitoral,
fazendo ouvir a sua voz. Ainda ndo sabemos qual
o peso do seu sentido de voto nos resultados,
mas é certo que as redes sociais tém um papel
importante na sua decisdo final. Enquanto consu-
midora acidental de informacgao jornalistica, esta
geracdo tem nas redes sociais uma importante
fonte informativa, pelo que os partidos tenderdo
a investir cada vez mais nestas plataformas. Dai
a importancia de estudar o fenémeno.
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Inquérito aos Estudantes

As eleigcdes norte-americanas de
2016 desencadearam a discussao

sobre o papel da desinformagao nos

resultados e o impacto das redes
sociais em todo o processo. Atos
eleitorais posteriores e revelagdes
sobre como algumas redes sociais
se apropriam dos dados dos
utilizadores adensaram ainda
mais o interesse no tema, levando
a academia a debrugar-se sobre
este problema.

Centenas de estudos publicados
em todo o mundo mostraram a
crescente influéncia das redes
sociais na tomada de decisao

na hora de escolher o sentido

de voto. A ligagdo entre o uso
dessas plataformas para difundir
informagao falsa e a emergéncia
de fendmenos populistas

surgiu igualmente em algumas
investigagdes. Um dos estudos
revelou, por exemplo, que 75,0%
dos participantes valorizaram
positivamente titulos falsos, ndo
os distinguindo dos verdadeiros
(Silverman & Singer-Vine, 2016).

Estudos mais recentes confirmam

Em que partido votou nas ultimas eleigoes

(Legislativas 2022)?
® Nao votou Branco L
42,8% 5,5% 1,7%

PSD m CH ® Outro partido
15,6% 4,0% 1,5%

PS IL PAN
15,0% 3,4% 11%
m BE m PCP m CDS-PP
6,3% 2,5% 0,6%

que a informacéo politica falsa

continua em crescimento nas redes

sociais (Moore et al., 2023). Esta

é uma constatagéo preocupante
qguando se sabe que as novas
geragdes optam pelo consumo
informativo online, particularmente
nas redes sociais, por ser gratuito
e permitir um acesso facilitado

a partir dos dispositivos méveis
(Yanardagoglu, 2021).

Estas situagdes despertaram o
interesse num estudo exploratério
acerca da maneira como os

estudantes do ensino superior
portugueses se informam sobre
as eleigdes e que influéncia tém as
redes sociais nas suas decisoes.
A primeira parte do inquérito
procurou saber como votaram os
inquiridos nas Eleigdes Legislativas
2022. Destaca-se o nimero de
participantes que nao votou, mas
deve ser tido em consideragao
que muitos deles ndo tinham
idade para o fazer.

Os inquiridos ndo apresentam a
tendéncia de voto verificada nas

474

Amostra dos
estudantes

Eleigbes Legislativas 2022, estando
mais préximos dos resultados das
Eleicbes Legislativas 2024, onde

os dois maiores partidos tiveram
resultados equilibrados. A grande
surpresa, o Chega, ndo estava entre
os preferidos desses inquiridos nas
eleigbes anteriores, mas conseguiu
agora tornar-se na terceira forga
politica. Isto significa que podera ter
havido uma mudanga importante no
sentido de voto entre os jovens do
ensino superior, ao qual se juntou o
eleitorado que votou pela primeira
vez em 2024.

Continua na
proxima pagina
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INTRODUGAO

Inquérito aos Estudantes

Ainda que marginalmente, a TV foi o
meio mais usado pelos estudantes
para acederem a informagéo sobre
as eleicdes, mas é importante notar
que se trata de um género televisivo
muito particular: o debate. O facto
de ser um formato “duelo”, com
dois protagonistas em confronto e
pouca intermediagao, pode indicar
uma preferéncia por formatos

livres e com caracteristicas de
gamificagdo. Quase com os
mesmos nimeros, as redes sociais
sdo a segunda fonte de informagao,
surgindo em terceiro lugar os
portais de noticias.

As redes sociais também parecem
servir mais para reforgar o sentido
de voto do que para muda-lo. Ainda
assim, 37,0% afirmam que essas
plataformas podem alterar o seu
sentido de voto, o que justifica o
interesse dos partidos politicos
por esses canais. Este dado

cria preocupagdes acrescidas
porque as microesferas publicas
caracteristicas destes canais

sdo um campo fértil para os
desinformadores e os sistemas de
controlo sdo ainda muito frageis.

Como tem acompanhado as Eleigdes Legislativas de 2024 (multipla escolha)?

Debates Televisivos 68,0%
Redes sociais 67,5%
Portais de noticias 35,4%
N&o tenho acompanhado 13,7%
Jornais impressos 11,4%

Radio 9,5%

Qual o efeito das redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube, etc.) no seu sentido de voto?

9,3% 7,3% 10,2% 6,9% 29,3% 9,3% 9,3% 9,1% 2,3% 7,0%

1 2 3 4 5

9 10

Reforgam o meu sentido de voto

I I I u L
6 7 8

Podem mudar o meu sentido voto
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Partidos

Os portugueses foram as urnas, no dia 10 de margo de 2024, para eleger a

16.2 Legislatura da Terceira Republica. Cerca de 60,0% dos eleitores inscritos
exerceram o seu direito de voto, marcando a menor taxa de abstencdo em
quase trés décadas. Nos proximos anos, temas cruciais para o pais estarao em
destaque, como o0 acesso a habitacao, a reformulacdo do Servico Nacional de
Satde (SNS) e a localizagdo do novo aeroporto de Lisboa.

GOOGLE

REDES SOCIAIS
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PARTIDOS

Vol. Il
Partidos
COLIGAGAO PARTIDO INSCRIGAO LIDER
- Partido Socialista PS 2/1/1975 Pedro Nuno Santos CD
Partido Social Democrata PSD 1/25/1975 Luis Montenegro Cg
Alianca
Democratica CDS - Partido Popular CDS-PP 1/13/1975 Nuno Melo CD
(AD)
Partido Popular Monarquico PPM 2/17/1975 Gongalo da Camara Pereira CD
- Chega CH 4/9/2019 André Ventura C:)
Iniciativa Liberal IL 12/13/2017 Rui Rocha C3
N Partido Comunista Portugués PCP 12/26/1974 Paulo Raimundo CD
Coligacao
Democrética
Unitdria (CDU) Partido Ecologista Os Verdes PEV 12/15/1982 Lideranca Coletiva @
- Bloco de Esquerda BE 3/24/1999 Mariana Mortagua CD
- Livre L 3/19/2014 Rui Tavares @
- Pessoas — Animais — Natureza PAN 1/13/2011 Inés Sousa Real CD

FONTES: Comissao Nacional de Elei¢cdes, Assembleia da Republica, Ministério da Administragao Interna, website dos partidos.
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PARTIDOS

Assentos Parlamentares

As EleigOes Legislativas
2024, que decorreram no

dia 10 de margo, mudaram a
composic¢ao da Assembleia
da Republica. Como é habitual
em qualquer disputa eleitoral,
existem sempre vencedores e
vencidos. Alguns fenédmenos
chamaram a atengédo dos
analistas e podem indicar os
rumos politicos do pais nos
préximos anos.

Cerca de 60,0% dos eleitores
inscritos exerceram o seu
direito de voto, marcando assim
a menor taxa de abstengédo em
quase trés décadas.

O PS deixou para tras uma
inesperada maioria absoluta,
conquistada nas Elei¢cbes
Legislativas 2022, e perdeu 48
assentos. Por outro lado, o PSD
viu a sua bancada aumentar
seis deputados e agora lidera
o Governo com o apoio do
CDS-PP. O Chega é o grande
vencedor, tendo quadruplicado
a sua forga ao passar de 12
para 50 deputados.

230

E o total de
deputados

A

Partido Deputados % do total
" PS 78 339
m  PSD 78 339
| CH 50 21‘7 |
L 8 35 ==
©  BE 5 22 =
® PCP 4 1,7 mm
L 4 17
m  CDS/PP 2 09 m
m  PAN 1 0,5 |

NOTA: PPM e PEV néo tém assentos parlamentares.

FONTES: Comissdo Nacional de Eleigdes, Assembleia da Republica, Ministério da Administragao Interna, website dos partidos.
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PARTIDOS

Pesquisas
no Google

A maioria dos partidos com assento parlamentar apresentava um

novo lider nas Eleigdes Legislativas 2024, despertando o interesse

dos cidadaos em conhecer os dirigentes. O resultado pode ser visto
nos milhdes de pesquisas sobre politica realizadas pelos portugueses
diariamente no Google. Os dados foram recolhidos entre 9 de novembro
de 2023 (data da dissolugdo da Assembleia da Republica) e 19 de
fevereiro de 2024 (término dos debates televisivos), sendo comparados
com os cinco distritos onde os partidos obtiveram maior votacao.

REDES SOCIAIS
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Interesse VS. Votagao

As tendéncias de pesquisa
no Google revelaram

que o interesse dos
portugueses nos lideres
partidarios se concentrou
nos dias dos debates
televisivos. No entanto,
ao cruzar esses dados
com os distritos de maior
votagao dos partidos,
surgiram discrepancias
significativas entre as
forgas politicas.

A IL é o partido com maior
correspondéncia entre
pesquisa e votagdo, com
quatro casos. Ja os lideres
do PS, PSD, PCP e BE
foram mais pesquisados
em dois dos distritos

onde os seus partidos
alcangaram as votagdes
mais expressivas. Por
outro lado, o Chega é

o partido com a menor
correlagao, ndo tendo

sido registada qualquer
correspondéncia entre os
distritos mais pesquisados
e os de maior votagao.

PESQUISAS NO GOOGLE

Pedro
Nuno Santos

O nome do lider

do partido foi “

mais pesquisado

em dois distritos Madeira
onde o PS obteve
mais votos.

Agores

TOP 5 PESQUISA TOP 5 VOTAGAO

- Portalegre IL Castelo Branco
n Viseu Portalegre
n Aveiro Evora

Coimbra —u Coimbra

Vila Real Guarda

O interesse pelo
nome do lider do
partido coincide
com a votagao

obtida pelo PSD

em dois distritos.

TOP 5 PESQUISA

Luis
Montenegro

w

Madeira

Agores

TOP 5 VOTAGAO

Braganga
Agores
Vila Real
Viseu

Leiria

Continua na
proxima pagina
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PESQUISAS NO GOOGLE

Interesse VS. Votagao

0O nome do lider
do CDS-PP foi
mais pesquisado
em dois distritos
onde a AD
obteve maior

numero de votos.

TOP 5 PESQUISA

Acores

Braga

Braganga

Guarda

Lisboa

Nuno
Melo

Madeira

Agores

g o
R
o

TOP 5 VOTAGAO

Braganga
Agores
Vila Real
Viseu

Leiria

Gongalo da
Camara Pereira

O interesse ’

pelo nome do

lider do PPM

coincide com a Madeira

votacdo obtida

pela AD em

dois distritos. Agores
n" 2

-
-
L

TOP 5 PESQUISA TOP 5 VOTAGAO

Portalegre Braganga
Acgores | e | Acores

Vila Real

Lisboa .Jl Viseu
Viseu Leiria

Santarém

0 Chega nédo
apresenta
correlagdo entre
os distritos que
mais pesquisaram
o seu lider e os de
maior votagao.

TOP 5 PESQUISA

André
Ventura

Madeira

Agores

TOP 5 VOTAGAO

Faro
Portalegre
Santarém
Beja

Setubal

Continua na
proxima pagina
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PESQUISAS NO GOOGLE

Interesse VS. Votagao

Rui
Rocha

AIL é o partido
com maior
correspondéncia
entre pesquisa pelo
lider e votagao,
com quatro casos.

TOP 5 PESQUISA

w

Madeira | I

Acores 1

’/.

TOP 5 VOTAGAO

Lisboa -

IJ—. Braga n
J. Porto n
J. Leiria -
—u Setibal n

Paulo
Raimundo

0 nome do lider
do partido foi
mais pesquisado

em dois distritos Madeira ‘
onde o PCP
obteve mais votos. ?

Agores

TOP 5 PESQUISA TOP 5 VOTAGAO

Portalegre Beja
Braganga Evora
Coimbra Setibal
Braga Portalegre

Setubal Santarém

O interesse pelo
nome da lider do
BE coincide com
a votagdo obtida
pelo partido em

dois distritos.

TOP 5 PESQUISA

Portalegre

Lisboa

Setubal

Leiria

Castelo Branco

Mariana
Mortagua

Madeira

Agores

TOP 5 VOTAGAO

Setubal
Faro
Coimbra
Lishoa

Porto

Continua na
proxima pagina
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PESQUISAS NO GOOGLE

Interesse VS. Votagao

O lider do Livre foi
mais pesquisado
em trés distritos
onde o seu
partido obteve
maior nimero

de votos.

TOP 5 PESQUISA

Rui
Tavares

Madeira

Agores

.

TOP 5 VOTAGAO

Lishoa
Braga
Porto
Leiria

Settbal

O interesse pelo
nome da lider do
PAN coincide com
a votagao obtida
pelo partido

em apenas

um distrito.

TOP 5 PESQUISA

Inés
Sousa Real

Madeira l'

Agores

TOP 5 VOTAGAO

Faro

Setubal

—u Lisboa
Porto

Madeira

Em algumas
regides do pais,
pesquisas

pelos lideres no
Google podem

ter reforgado a
tendéncia de voto,
enquanto noutras
podem té-la
desmobilizado.

NOTA: O PEV adota um modelo
de lideranga coletiva, sem a
imagem do partido personificada
em um politico, ndo permitindo o
mapeamento nesta categoria.

FONTE: Google Trends.

FOTOS: Facebook, Assembleia
Municipal de Lisboa, PAN e Livre.
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PARTIDOS

GOOGLE

Redes Sociais

As Eleigdes Legislativas 2024 confirmaram que as redes sociais sao um dos
ambientes mais dindmicos nas disputas politicas em Portugal. E neste espago
publico digital que uma parcela significativa do eleitorado nacional entrou em
contacto, pela primeira vez, com os programas partidarios e os seus lideres.
Estudos recentes tém revelado que essas plataformas tanto podem reforcar
tendéncias de voto como desencadear mudangas nas preferéncias partidarias,
especialmente entre os eleitores mais jovens.
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11 de margo de 2024

Seguidores

Os partidos politicos
portugueses tém
atualmente 2,2 milhdes de
seguidores no Facebook,
Instagram, YouTube, TikTok
e X. Em comparagdo com

o periodo analisado no
Radar |, publicado a 19 de
fevereiro, o crescimento
percentual é apenas de
4,1%. O Facebook é arede
social que mais seguidores
atraiu, representando 40,9%
do total dos partidos.

0 Chega possui o maior
numero de seguidores,
somando 626 mil em todas
as plataformas. Seguem-se
allL, o PSD e o PAN.

0 Chega também é o
partido que mais cresceu
desde o Radar |, sobretudo
devido ao aumento de
seguidores no Facebook

e no YouTube. Por outro
lado, o BE lidera no TikTok,
representando 51,0% do
crescimento total dos
partidos nessa plataforma.

REDES SOCIAIS

Partido

CH

PSD

PAN

PS

BE

PCP

CDS-PP

PEV

PPM

Facebook

194.331

126.148

168.374

165.127

106.847

14.725

33.795

42.370

42.798

15.192

Instagram

176.393

103.936

46.002

39.482

36.314

64.195

36.466

25.415

17.708

3.445

3175

YouTube

160.000

24.000

17.600

215

10.500

16.500

3.560

13.800

11.500

895

12

33.600

7.958

1.615

896

2152

36.000

4.254

3.515

1.073

62.278

80.210

70.114

13.459

63.209

16.872

39.250

28.849

31.624

8.051

33

626.602

342.252

303.705

219.179

219.022

148.292

117.325

113.949

104.703

27.583

4.433

Partido com
mais seguidores
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18 Radardas Legislativas
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

REDES SOCIAIS

Total de Publicagoes

Os partidos reconheceram
o poder das redes sociais
para atrair votos. Por isso,
quintuplicaram a sua

forga produtiva digital em
comparagao com o periodo
do Radar |. Até 11 de margo,
um dia ap6s as Eleigdes
Legislativas 2024, fizeram
4.672 publicagdes nas
redes sociais. Em termos
médios, numa comparagao
entre os dois periodos, a
diferenca é de 20 para 4
publicagdes por dia.

O PCP é o partido que
mais publicou durante a
campanha eleitoral (828),
mantendo uma distancia
considerdvel em relagdo ao
Livre (747) e ao PS (672).
Em comparagdo com o
Radar |, o Chega desceu
do segundo para o quinto
lugar na forga produtiva
digital. Ja no final da
tabela, com menos de 300
publicagdes cada, estéo,
respetivamente, o PAN, IL,
CDS-PP e PPM.

Partido

PCP

PS

BE

CH

PEV

PSD

PAN

CDsS-PP

PPM

Facebook

196

120

143

145

143

127

92

50

44

34

Instagram

118

152

64

58

63

135

29

56

51

43

YouTube

56

38

71

78

58

92

12

TikTok

58

37

94

53

11

19

400

400

300

270

189

130

100

113

100

100

828

747

672

604

457

400

314

242

222

186

Partido com
mais publicagoes
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

REDES SOCIAIS

Total de Interagoes

Os seguidores também
intensificaram o
envolvimento com os
conteudos publicados
pelos partidos nas redes
sociais. Em termos médios,
o nimero de interagdes
praticamente triplicou

em comparagao com o
periodo do Radar . Até 11
de margo, um dia apés as
Elei¢cdes Legislativas 2024,
os partidos totalizavam 2,2
milhdes de reagdes (gostos,
partilhas e comentarios).

0 Chega é o partido que
melhor mobiliza os seus
seguidores, alcangando
44,5% do total, com especial
destaque para o Instagram
- uma rede social com
forte presenca do publico
jovem. Embora o resultado
seja muito expressivo, ndo
supera a soma de todos
os outros partidos como
no Radar I. O BE surge em
segundo lugar, com 15,0%
das interagdes, seguido da
ILedoPS.

Partido

CH

BE

PS

PCP

PSD

CDS-PP

PAN

PEV

PPM

Facebook

314.802

16.604

11.057

95.054

40.194

23.638

4.708

5.810

7.734

3.734

Instagram

679.081

142.893

148.607

100.834

82.637

81.676

77.597

57.485

44919

21.716

YouTube TikTok

- 4997

= 177.073

- 50.716

- 11.412

- 20.231

= 294

- 18.171

= 428

- 1.116

998.880

336.570

210.380

207.300

143.062

105.608

100.476

63.723

53.769

25.450
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REDES SOCIAIS

Total de Visualizagoes

Os videos publicados
pelos partidos politicos
alcancaram 6,7 milhdes

de visualizagGes entre os
dias 19 de fevereiro e 11 de
margo. O maior nimero de
visualiza¢des aconteceu
no TikTok, com mais de 4,6
milhdes do total (69,1%),
seguido, respetivamente,
do YouTube (30,5%) e do
Instagram (0,4%).

O BE teve o maior nimero
de visualizagdes desse
periodo, totalizando mais de
2,9 milhoes. Praticamente
empatados em segundo
lugar estao, respetivamente,
o Chega (1,2 milhdes) e a

IL (1,0 milh&o). Porém, os
partidos mobilizam mais

os seus seguidores em
plataformas diferentes.
Embora o Chega tenha mais
visualiza¢des no YouTube, o
BE e a IL priorizam o TikTok.

Partido

BE

CH

PCP

PS

PSD

CDS-PP

PAN

PEV

PPM

Facebook

Instagram

5.811

4.343

13.062

2.232

YouTube

231.718

1.193.474

88.663

61.594

118.037

18.304

256.746

91.117

2.481

4187

15

TikTok

2.691.903

102.674

930.760

387.210

254965

267.477

8.401

15.213

20.931

123

2.923.621

1.296.148

1.019.423

454.615

373.002

290.124

278.209

106.330

23.412

6.419

138
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Pagina dos Partidos

PARTIDO

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

PEV

BE

PAN

PAGINA

SedeNacionalPartidoSocialista

ppdpsd

CDSPP

PartidoPopularMonarquico

PartidoChegaOficial

iniciativaliberal

pcp.pt

PartidoEcologistaOsVerdes

Blocodeesquerdaoficial

LIVREoficialpt

PANpartido

FONTE: Facebook API via CrowdTangle.

APRESENTAGAO

Lado a Lado com os Portugueses desde 1973. #Portugallnteiro #PartidoSocialista

Seja bem-vindo a pégina oficial do Partido Social Democrata no Facebook

Bem-vindo a pdgina oficial do CDS-PP. Presidente: Nuno Melo

0 Partido Popular Monarquico, foi criado a 23 de Maio de 1974, por
proposta do Conselho Nacional da Convergéncia Monarquica.

0 CHEGA é a voz do cidaddo comum e a forga da mudancga que vai reerguer Portugal

Partido Iniciativa Liberal. Mais Liberdade Politica, Social e
Econdémica. Juntos somos alternativa por um Portugal Mais Liberal.

Pégina Oficial do PCP - Partido Comunista Portugués

Pagina do Facebook do Partido Ecologista Os Verdes

O Bloco de Esquerda é um partido politico socialista que coloca no centro da
politica a dignidade de todas as pessoas.

Pégina Oficial do LIVRE no Facebook

Lutamos pelos direitos humanos, pela protegdo animal e pela emergéncia climatica
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Seguidores

O periodo de campanha
politica ndo alterou as
posi¢des que os partidos
tinham no ranking de
seguidores, mantendo-se
o Chega em primeiro lugar,
seguido do PSD e do PAN.

Todos os partidos
aumentaram o numero de
seguidores durante este
periodo, mas na maioria dos
casos foi um incremento
pouco significativo, tanto em
numeros absolutos como
em termos percentuais.

A conta do PPM, que
anteriormente era
privada, tornou-se
publica, permitindo agora
uma contagem dos
seguidores (1.206), sendo
0 numero mais baixo de
todos os partidos.

FONTE: Facebook API via CrowdTangle. PS PSD

Partido com

106.847 168.374 42.798

CDS-PP

menos seguidores

1.206

PPM

Partido com
mais seguidores

v

CH

194.331 126.148 42.370

PCP

15.192

PEV

14.725

BE

Continua na
proxima pagina

v

33.795 165.127
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Crescimento do Numero de Seguidores

Os partidos politicos
situados nos extremos do
espectro ideoldgico foram
0s que mais cresceram. O
Chega (+2,5%) e 0 BE (+2,1%)
confirmaram uma tendéncia
identificada noutros
estudos. Esta situagao é
habitual em atos eleitorais,
pois a militancia desses
partidos é mais ativa e faz
mais “apelos a agao”.

O Livre também registou um
crescimento significativo
relativamente aos outros
partidos (+1,5%). Por outro
lado, o crescimento do PPM
deve ser desconsiderado,
uma vez que no Radar I ndo
foi possivel mapear o seu
numero real de seguidores
no Facebook.

FONTE: Facebook API via CrowdTangle.

Seguidores em

Seguidores em

Partido 19 de fevereiro 11 de margo Crescimento percentual
PS 105.901 106.847 0,89
PSD 168.129 168.374 0,15
B CDS-PP 42.732 42.798 0,15
E CH 189.573 194.331 2,51
IL 125.853 126.148 0,23
m PCP 42.092 42.370 0,66
PEV 15.106 15.192 0,57
®  BE 14.418 14.725 213
L 33.293 33.795 1,51
PAN 165.056 165.127 0,04
]
m L PAN
8.760 * e
|
m BE PS
< % %
E o total de novos 3,5% 10,8%
seguidores PEV PSD
1,0% 2,8%
m PCP CDS-PP m
3,2% 0,8%
IL CH m
3,4% 54,3%
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Total de Publicagoes

Os partidos fizeram 1.094
publicagdes no periodo de
campanha no Facebook.
O PCP manteve a lideranga
(196), embora nédo de
forma tdo pronunciada
como no periodo anterior.
Isto significa que o partido
fez uma média de 9
publicagdes em cada dia
do periodo analisado.

Neste ranking segue-se

o BE (145), que subiu

um lugar em relagdo ao
periodo anterior. O PS e o
Chega ficaram empatados
na terceira posigdo (143).
Ja o PSD caiu do quarto
para o sétimo lugar (92).

FONTE: Facebook API via CrowdTangle.

143

92

Partido com
menos publicagdes

v

34 143 44

Partido com
mais publicagoes

v

196 127 145 120 50

I

1.094

E o total de
publicagoes

NOTA: A fanpage do Partido
Popular Monéarquico (PPM)
aparece com estatuto privado

PS

PSD

CDS-PP CH IL

e ndo permite a extragéo

PCP PEV BE L PAN massiva de dados oficiais via
CrowdTangle.
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Total de Interagoes

O numero total de interagdes
diminuiu em cercade 1,2
milhGes em comparagdo com o
Radar I. O Chega foi o principal
responsavel por essa mudanga.
Embora ainda tenha sido o
partido com mais interagdes,
representando 60,0% do total,
perdeu cerca de um milhdo
relativamente ao periodo
anterior, quando detinha 75,0%.
0 grande beneficiado foi o

PS (18,0%), que subiu para a
segunda posigdo, com o PCP
(8,0%) em terceiro lugar.

Porém, em termos
proporcionais, houve um
aumento significativo das
interagdes. E importante
lembrar que a pré-campanha
se estendeu por mais de trés
meses em comparagédo com
os 21 dias analisados agora.
Assim, a diferenga é clara na
média diaria: durante a pré-
campanha foram registadas
17.284 interagdes por dia,
enquanto agora sao 24.920.

FONTE: Facebook API via CrowdTangle.

PS

PSD

CDS-PP

CH

PCP

PEV

BE

PAN

523.335

E o total de interagdes no periodo analisado

NOTA: A fanpage do Partido
Popular Monéarquico (PPM)
aparece com estatuto privado

95.054

23.638

5.810

314.802

11.057

40.194

3.734

16.604

4.708

7734

e ndo permite a extragao

massiva de dados oficiais via

CrowdTangle.

Partido
com mais
interagoes
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Instagram

0 Instagram foi langado em outubro de 2010, sucedendo ao Burbn,
uma aplicagao para compartilhar fotografias geolocalizadas. O éxito foi
imediato e, dois anos depois, seria adquirido pela Meta. Desde entao,

a plataforma tem langado funcionalidades de sucesso. Com mais de
mil milhdes de utilizadores ativos, o Instagram é a rede social preferida
das celebridades e conseguiu introduzir novas formas de fazer
campanhas politicas, especialmente entre o eleitorado mais jovem.

YOUTUBE

TIKTOK
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Pagina dos Partidos

PARTIDO

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

PEV

BE

PAN

PAGINA

partido_socialista

partidosocialdemocrata

cds_pp

ppm_partido_popular_monarquico

partidochega

liberalpt

pcp.pt

partido_osverdes

blocodeesquerdaoficial

partidolivre

partido_pan

FONTE: Instagram API via CrowdTangle.

APRESENTAGAO

Lado a Lado com os Portugueses desde 1973.
Portugallnteiro #PartidoSocialista

psd@psd.pt Presidente: @luismontenegropsd

Familia, Propriedade, Trabalho e Liberdade
Presidente: @nunomelo.cds

: Travessa da Pimenteira, n° 2, r/c esq., 1300-460 Lisboa
1218080878 www.ppmonarquico.pt

Instagram Oficial do Partido Chega! ~ @andre_ventura_oficial
Informagdes/Duvidas

MENOS ESTADO, MAIS LIBERDADE Mais Liberdade econémica,
politica e social. Telegram, Twitter: @liberalpt

PCP Organizacgao politica

O PEV nasceu em 1982 da vontade de promover uma intervencgao ecologista

mais ativa na sociedade portuguesa. Membro fundador do Partido Verde Europeu.

O Bloco de Esquerda é um partido politico socialista que
coloca no centro da politica a dignidade de todas as pessoas.

O partido da esquerda verde europeia em Portugal

Avangamos, pelas causas. Um voto no PAN é um voto nas
pessoas, nos animais e na natureza. #juntateaogrupo
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Seguidores

As posic¢oes dos partidos
politicos ndo se alteraram
em relagdo ao Radarl. O
Chega continua a ser a
forga com mais seguidores
no Instagram (176.393),
seguido da IL (103.936)

e do BE (64.195).

Os partidos mais recentes
sd0 0s que mais apostam
nas plataformas de redes
sociais preferidas do
eleitorado jovem, mantendo-
se a tendéncia anterior. Para
confirmar essa tendéncia,

o PAN (39.482) e o Livre
(36.466) aproximam-se das
posi¢des cimeiras.

NOTA: O Partido Popular Monarquico
(PPM) n&o indica no seu website uma
pagina oficial de Instagram. Foi utilizada
a pégina do partido, na rede social, com
o maior nimero de seguidores e com

as caracteristicas de oficial, como o

endereco do partido e o telefone da sede.

FONTE: Instagram API via CrowdTangle.

INSTAGRAM

36.314 46.002

PS

PSD

Partido com
menos seguidores

17.708

CDS-PP

3.175

PPM

Partido com

mais seguidores

v

176.393 103.936 25.415

CH

PCP

3.445

PEV

64.195

BE

Continua na
proxima pagina

v

36.466 39.482

indice
Introdugéo
Partidos
Google

Redes Sociais
Facebook
Instagram
YouTube
TikTok

X

L PAN


https://labcomca.ubi.pt/radar-das-legislativas/

19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

INSTAGRAM

Crescimento do Numero de Seguidores

0O nimero de seguidores
aumentou substancialmente
no periodo de analise
(49.251). Globalmente, os
partidos ganharam 2.345
seguidores por dia, um
crescimento proximo dos
300,0% quando comparado
com os 853 novos seguidores
por dia conseguidos no
periodo anterior.

Esta tendéncia era esperada,
uma vez que os partidos
estavam em campanha. O
grande destaque vai para
o Livre (+27,2%), seguido
do Chega (12,4%) e do PSD
(9,5%). Os dois primeiros ja
tinham registado o maior
crescimento do numero

de seguidores, mas agora
trocaram de posigao.

FONTE: Instagram API via CrowdTangle.

Seguidores em

Seguidores em

Partido 19 de fevereiro 11 de margo Crescimento percentual
PS 33.561 36.314 8,2
PSD 42.010 46.002 9,5
m  CDS-PP 16.788 17.708 5,5
[ ] PPM 3.049 75 4,1
m CH 156.956 176.393 12,4
IL 97.339 103.936 6,8
m PCP 24738 25.415 2,7
PEV 3.277 3.445 51
m BE 59.009 64.195 8,8
L 28.667 36.466 e 2 7,2
PAN 37.886 39.482 4,2
PAN
] 3,2%
m L PS
49.251
|
® BE PSD
- D/ ()
E o total de novos 10,5% 81%
seguidores PEV CDS-PP m
0,3% 1,9%
m PCP PPM =
1,4% 0,3%
IL CH m
13,4% 39,5%
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INSTAGRAM

Total de Publicagoes

Os partidos fizeram 769
publicagdes no periodo

de campanha no Instagram.
O Livre destronou o PCP

Partido com
menos publicagdes

v

v

Partido com
mais publicagdes

do primeiro lugar, tendo
dado especial atengéo

ao Instagram durante a
campanha eleitoral e

sendo responsdvel por 20,0%
do total de publicagdes
nesta plataforma.

A média diaria de 7,2
publicagdes do Livre
contrasta claramente com
a média da pré-campanha,
que ficou em 1,04 por dia.

O PEV e o PCP mantiveram-
se no pddio, com o Chega
caindo do primeiro para o
quarto lugar.

Publicagées 64 29 43 0 63 51 118 135 58 152 56
PS PSD CDS-PP PPM CH IL PCP PEV BE L PAN

FONTE: Instagram API via CrowdTangle.

769

E o total de
publicagoes

Continua na
proxima pagina
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]
1 n 41 1 lg 9 7
Total de Interagoes E a soma de gostos e comentarios
| Gostos
M Comentdrios Soma

Os partidos portugueses

mobilizaram 1,4 milhdes PS | 95956 100.834
de interagdes durante

os 21 dias de campanha

politica. O Chega continua PSD | 66.905 68.614
a ser o partido com

mais interagodes, tal

como aconteceu na pré- CDS-PP | 56.106 57.485
campanha, mantendo o

dominio de quase

metade do total das PPM 0 . 0

interagGes (48,1%).

AL (10,5%) e o BE (10,1%) cH . oonam 679.081
continuam a ocupar as

duas posic¢des seguintes, I 146.067 148.607
mantendo-se uma tendéncia

verificada na pré-campanha.

Os dados mostram que os PCP | 76.013 813 76.826
partidos mais recentes sdo

os que tém mais interagdes

no Instagram — uma rede PEV | 19.367 117 19.484
social de publico jovem.

BE | 120548 142.893
L | 72.574 680 73.254
PAN | 43315 44919

FONTE: Instagram API via CrowdTangle.

<

|

Partido com
menos interagoes

Partido com
mais interagoes
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INSTAGRAM

YouTube

0 YouTube foi langado em 2005 como uma plataforma para compartilhar videos
caseiros. Desde entdo, transformou a maneira como o contetdo audiovisual é
criado, distribuido e consumido, permitindo uma diversidade muito ampla de
temas. Atualmente sob propriedade da Google, a maior plataforma de videos
do mundo recebe incriveis 300 horas de contetdo a cada minuto. Nao é de se
espantar, portanto, que seja encarada pelos partidos e os seus lideres como um
espaco privilegiado para fazer politica.

TIKTOK
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Canal dos Partidos

PARTIDO

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

CRIAGAO

05/2007

08/2011

02/2018

02/2023

01/2019

09/2016

07/2007

FONTE: YouTube Data Tools.

CANAL

@partidosocialistaPortugal

@PsdPtpsdtv

@cds-pp

@ppm-lisboa

@CHEGATV

@liberalpt

@pcp-_pt

Lado a Lado com os Portugueses desde 1973. #Portugallnteiro #PartidoSocialista

Seja bem-vindo ao canal oficial do PSD no Youtube. Aqui acompanha o dia-a-dia da nossa
atividade - o que propomos e as as nossa ideias. “Para nés, sociais-democratas, para qualquer
politico que encare a politica como servigo do seu pais, sem melhoria das condigdes concretas
dos portugueses nao ha politica que valha a pena, ndo ha especulagdes que justifiquem, ndo ha
cenarios que motivem ninguém. E um caminho desses seria a ruina da propria liberdade e da
prépria democracia.” Francisco Sa Carneiro, 1979

Bem-vindo ao Canal do Grupo Municipal do PPM - Partido Popular Monarquico na Assembleia
Municipal de Lisboa. Mandato 2021-2025

O CHEGA assume-se como um partido politico de base e natureza essencialmente popular.
Nasce da profunda incapacidade dos Partidos / Movimentos politicos existentes em lidar com as
rdpidas mudangas em curso por toda a Europa.

Mais liberdade politica, social e econémica. #PortugalMaisLiberal

Videos do Partido Comunista Portugués

Continua na
proxima pagina
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Canal dos Partidos

PEV 11/2008
BE 11/2007
L 05/2014
PAN 04/2023

FONTE: YouTube Data Tools.

@peverdes

@EsquerdaNet

@LIVREoficialpt

@Partido-PAN

Pagina do YouTube do Partido Ecologista Os Verdes O Partido Ecologista "Os Verdes" nasceu

em 1982 (com a entdo denominagéo de Movimento Ecologista Portugués - Partido "Os

Verdes"), da vontade de um grupo de cidadaos de promover uma intervengéo ecologista mais
activa na sociedade portuguesa. Empenhados em alertar a opinido publica para os desafios
ecoldgicos que entdo se colocavam a nivel planetdrio, para os problemas de ambiente que
também ja se comegavam a fazer sentir em Portugal e cientes ainda da urgéncia de encontrar
respostas adequadas para os mesmos, "Os Verdes" fixaram como objectivo transportar estas
preocupagdes para o mais alto nivel institucional, em paralelo com o desenvolvimento de ac¢des
locais, a fim de contribuir para o crescimento da consciéncia ecologista dos cidadados. Mais
informagao sobre o PEV em www.osverdes.pt

0 Esquerda.net é um portal de informacao alternativa, que aspira a concorrer com os portais
dos 6rgaos de informagéo, mas apresentando uma 6ptica critica, de esquerda, na selecgdo de
noticias, na produgao do seu noticiario, nas suas fontes de informac&o. Pretendemos ser um
portal de informagao que saiba distinguir noticia de opinido, sem cair na tentagao de “orientar”
todo o noticiario. Um portal vivo, que sai a rua, que dé informagédo em cima da hora, 24 horas
por dia, sete dias por semana, mas que também produz dossiers que aprofundam temas e
suscitam debates. Um portal que aposta também na qualidade da sua opinido, reflectindo as
opinides do Bloco de Esquerda mas aberta também a personalidades fora do Bloco, nacionais e
internacionais. E um portal que aposta no multimédia, na fotografia, nos videos de reportagem
e de intervencgéo, nas transmissoes directas de eventos e manifestagdes, e em programas de
radio informativos e culturais.

Canal oficial do LIVRE no YouTube O partido da esquerda verde libertaria e europeista em
Portugal. #PartidoLIVRE

Lutamos pelos direitos humanos, pela protegédo animal e corremos contra o tempo devido a
emergéncia climatica.
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Subscritores

A posicgao relativa de cada
partido ndo se alterou
durante as eleigoes,

nem tal era esperado,
dado que a campanha
acontece num periodo
curto. O facto de grande
parte das publicagdes
serem videos relativos a
acoes que foram objeto
de noticia na televisao, ou
tempo de antena, pode ter
minimizado o aumento do
numero de subscritores.

A televisdo é o meio que
melhor tem resistido ao
crescimento da Internet
e, por isso, é natural que
as pessoas tenham visto
esses conteludos em
direto ou nas gravagoes
na box. O Chega continua
a ser o partido com mais
subscritores, representando
60,0% do total.

FONTE: YouTube Data Tools.

10.500
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Partido com
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Nimero de Subscritores

Os partidos portugueses
ganharam 7.732 subscritores
no periodo analisado. Como
a campanha é mais curta
do que a pré-campanha,
acentuou-se a tendéncia de
crescimento marginal da
amostra. O Chega continua
a ser o grande responsavel
pelo aumento dos
subscritores, representando
64,7% do total, um niumero
semelhante ao verificado no
Radar | (69,7%).

Mais uma vez, foi o PAN
(16,8%) que mais cresceu
em termos percentuais.

A explicagéo é simples. O
partido tinha um nimero
baixo de subscritores (184)
€, Nesse caso, pequenas
alteragdes (+ 31) aparentam
impactos maiores.

FONTE: YouTube Data Tools.

Subscritores em

Subscritores em

Partido 19 de fevereiro 11 de margo Crescimento percentual
PS 10.100 10.500 39
PSD 17.000 17.600 35
m  CDS-PP 11.300 11.500 - 1,7
= PPM 12 12 0
m CH 155.000 160.000 — 32
IL 23.600 24.000 1,7
m  PCP 13.600 13.800 - 1,5
PEV 874 895 2,4
m  BE 15.800 16.500 — 4,4
L 3.380 3.560 — 5,3
PAN 184 215 16,8
] mL ‘ PAN
2,3% 0,4%
7 732 m BE PS
- 9,1% 5,2%
E o total de novos PEV PSD
subscritores 0,3% 7,8%
m PCP CDS-PP m
2,6% 2,6%
NOTA: O PPM ndo IL CH m
obteve crescimento no 5,2% 64,7%

total de subscritores.

indice
Introdugéo
Partidos
Google

Redes Sociais
Facebook
Instagram
YouTube
TikTok

X


https://labcomca.ubi.pt/radar-das-legislativas/

38 YOUTUBE

19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Numero de Videos

Aumento

O numero de videos Data final
publicados durante a
campanha quase duplicou
quando comparado com o
periodo anterior. Este dado
parece normal por coincidir
com a campanha eleitoral.
No entanto, é preciso lembrar
que a pré-campanha se
prolongou por mais de trés
meses em comparagdo com
os 21 dias analisados agora.

A diferenca fica clara

na média didria: na pré-
campanha foram publicados
dois videos em cada dia,
enquanto agora esse
numero subiu para 20. PSD,
BE e PS ocupam as trés
primeiras posi¢cdes, com o
PCP, lider no Radar |, a cair
para o quinto lugar.

Datainicial

FONTE: YouTube Data Tools.

+71

33.639

33.568

PS

+92 +4 40

12.002 1.884 3

11910 1.880 3

PSD CDS-PP PPM

+58

2.641

2.583

CH

+8

640

632

IL

+56

9.536

9.480

PCP

+8

4.069

4.061

PEV

+78

2.554

2.476

BE

+38

908

870

L

+12

164

152

PAN

425

E o total de videos publicados
no periodo analisado

PS
16,7%

PSD
21,6%

m CDS-PP
0,9%

13,2%

PEV
1,9%
m BE
18,4%
m L
8,9%

PAN
2,8%
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Numero de Visualizagées

Os partidos portugueses
tiveram mais de dois
milhdes de visualizagbes
ao longo dos 21 dias
analisados no YouTube.
Curiosamente, esse valor
é bastante semelhante
ao obtido durante os
mais de trés meses da
pré-campanha.

0 Chega continua a

liderar, embora com uma
significativa redugéo.
Enquanto no Radar |
representava 71,7%, agora
desceu para 57,8%. O
grande responsavel foi o
PSD, que subiu de 3,6% para
12,4%, havendo também
pequenos crescimentos da
IL, do PS e do CDS-PP.

FONTE: YouTube Data Tools.

L
0,9%

®m BE
11,2%

PEV
0,2%

m PCP
3,0%

IL
4,3%

Aumento +118.037 +256.746 +91.117

Data final

Datainicial

5121.072 7.394.563 4.714.060

5.003.035 7137817 4.622.943

PS PSD CDS-PP

PAN
0,1%

PS
5,7%

PSD =
12,4%

CDS-PP =
4,4%

CH m
57,8%

+15

190

175

PPM

+1.193.474 +88.663

58.392.104 5.183.575

57198630 5.094.912 4.946.000

CH IL

+61.594

5.007.594

+4.187

259.738

| —_—
255.551

PCP PEV

2.066.336

E o total de visualizagbes
no periodo analisado

NOTA: O PPM n&o obteve
crescimento no nimero
de visualizagdes.

+231.718 +18.304 +2.481

5258.642 347.829  19.683
A A A

5026924 329.525  17.202
BE L PAN
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TikTok

O TikTok surgiu em 2016 com o nome Douyin, na China, como uma aplicag¢ao
de videos curtos. Propriedade da ByteDance, atraiu rapidamente milhdes

de criangas e adolescentes, ultrapassando em crescimento o Facebook

e o Instagram. Apesar dos desafios legais relacionados com seguranca e
privacidade, o TikTok conta atualmente com mais de mil milhdes de utilizadores
de todas as idades. Por causa disso, os partidos tém aproveitado a plataforma
para promoverem 0s seus projetos politicos.
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PARTIDO

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

PEV

BE

PAN

FONTE: Buzzlytics.

@partidosocialista

@partidosocialdemocrata

@cds_pp

@partidopopularmonarquico

@chega_portugal

@liberalpt

@pcp.pt

Sem perfil

@blocodeesquerdaoficial

@livrenotiktok

@partido.pan

Conta oficial do PS. Lado a Lado com os Portugueses. #Portugalinteiro

P&gina oficial do PSD no TikTok

Pégina Oficial do CDS-PP

Conta Oficial do Partido Popular Monarquico

Somos, cada vez mais, a verdadeira alternativa ao socialismo!

INICIATIVA LIBERAL Mais Liberdade econémica,
politica e social.

Pégina oficial do Partido Comunista Portugués.

Sem perfil

0 Bloco de Esquerda é um partido politico socialista

o partido da esquerda verde europeia em Portugal.

Avancamos pelas causas. #juntateaogrupo
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Seguidores

Os partidos politicos
portugueses tém atualmente
mais de 91 mil seguidores
no TikTok. A campanha
eleitoral forgou mudangas
no ranking dessa plataforma
em comparagao com 0s
resultados do Radar I.

2.152 1.615

O BE assumiu o primeiro
lugar, com 39,5% do total,
ao ultrapassar o Chega, que
agora figura em segundo
lugar, com 36,9%. A IL
manteve-se em terceiro
lugar, agora com 8,7%, a
uma grande distancia dos
primeiros colocados. A
partir daqui, com pequenas
alteragdes, os partidos
mantiveram as suas
posicdes de origem.

NOTA: O PEV ndo tem
perfil na rede social.

FONTE: Buzzlytics. PS PSD

1.073

CDsS-PP

Partido com
menos seguidores

7

PPM

33.600

CH

7.958

3.515

PCP

Partido com
mais seguidores

v

36.000

BE

4.254

896

PAN

Continua na
proxima pagina

v
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Numero de Seguidores

Os partidos ganharam 9.421
seguidores no TikTok ao
longo de 21 dias, um valor
semelhante ao registado em
mais de trés meses de pré-
campanha. Praticamente
todos os partidos viram a
sua audiéncia aumentar na
plataforma.

O BE apresentou o melhor
desempenho, com 51,0%
desse crescimento, seguido
da IL (19,0%) e do Livre
(8,7%). Os resultados
mudam quando a analise
considera os valores
percentuais. Mais uma vez,
foi o PAN (35,8%) que mais
cresceu. Como o partido
tinha um numero baixo de
seguidores (600), pequenas
alteragdes aparentam
impactos maiores.

FONTE: Buzzlytics.

Seguidores em

Seguidores em

Partido 19 de fevereiro 11 de margo Crescimento percentual
PS 1.717 2152 25,3
PSD 1.508 1.615 71
m CDS-PP 1.038 1.073 ] 34
= PPM 7 7 ] 0
m CH 32.900 33.600 21
IL 6.165 7.958 29,1
m  PCP 3.016 3.515 I 16,5
PEV Sem perfil Sem perfil 0
m  BE 31.200 36.000 E—— 15,4
L 3.438 4.254 I 23,7
PAN 660 896 35,8
] ‘ ‘ PS
| 4,6%
9 421 PAN PSD
- 2,5% 1,1%
E o total de novos . L CDS-PP =
seguidores 8,7% ‘ 0,4%
H BE CH m
51,0% 7,4%
NOTA: O PPM n#o obteve m PCP IL
crescimento e o PEV ndo 5,3% 19,0%

tem perfil na rede social.
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Numero de Videos

Aumento

Os partidos portugueses Data final
publicaram 282 videos no

periodo de campanha. O PS

apresentou a maior forca

produtiva, com 94 novos

videos, a frente do entéo

primeiro classificado, o PCP,

agora com 58.

Os partidos acreditam

nos recursos audiovisuais
como uma ferramenta
para a conversdao de votos.
Assim, regista-se um
ligeiro aumento no numero
de videos publicados no
periodo de campanha
quando comparado com o
Radar I. Essa diferenca fica
clara na variagdo da média
diaria do TikTok. Enquanto
no primeiro periodo foram
cerca de 11 videos por dia,
esse numero subiu para 13
durante a campanha.

Datainicial

FONTE: Buzzlytics.

+94

241

147

PS

+1

43

42

+5

110

105

+0

3

PSD CDS-PP PPM

+4

219

215

CH

+19

84

65

+58

382

324

PCP

+53

324

271

BE

+37

294

257

+11 I

" 282

E o total de videos publicados
no periodo analisado
PS
33,3%

PSD
0,4%

m CDS-PP
1,8%

168

NOTA: O PPM néo obteve crescimento
PAN . :
e o PEV ndo tem perfil na rede social.
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Total de Interagoes

Os partidos mobilizaram
284.441 interagdes durante
os 21 dias de campanha
politica, numa retragéo de
66,0% em comparagao com
o periodo do Radar . O BE
continua a liderar no TikTok,
tal como aconteceu na
pré-campanha, mantendo o
dominio de mais da metade
do total das interagdes
(62,1%). A IL surge em
segundo lugar (17,8%),
seguida do PCP (7,1%).

Alguns partidos tradicionais
tiveram uma participagao
menor no total das
interagdes nesta rede social.
Enquanto o PS alcangou
4,0%, o PSD atingiu

apenas um crescimento
marginal (0,1%).

FONTE: Buzzlytics.

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

BE

PAN

Gostos

B Comentarios
B Partilhas

| 10.456
| 20
|
3 0 @ 0 |
| 4368
I 46.805

RREEEY

| 7o

| 1008

NOTA: o PEV néo tem perfil na rede social.

284.441]

E a soma de gostos,
comentarios e partilhas

Soma

11.412
294

428

4,997
50.716
20.231
| REEE 177.073
18.171

1.116
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19 de fevereiro a 11 de margo de 2024

Crescimento do Numero de Visualizagées

Os videos publicados pelos
partidos alcangaram mais de
4,6 milhdes de visualizagdes,
entre 19 de fevereiro e 11

de margo, no TikTok. O BE
ampliou a sua vantagem no
primeiro lugar (57,5%), mas
ainda com um valor muito
préximo ao alcangado no
Radar 1 (52,1%).

A supremacia do BE s6 é
possivel gracas a perda

de visualizagdes de outros
partidos, como a IL (- 4,0%),
0 PS (-2,6%) e o Chega (-
0,8%). Ao lado do BE, o PCP
é 0 Unico partido a também
apresentar crescimento nas
visualizagdes (+ 3,4%).

FONTE: Buzzlytics.

PAN
0,4%

m L
5,7%

©

m BE
57,5%

m PCP
8,3%

PS
5,0%

PSD =
0,2%

CDS-PP m

0,3%

CH m
2,2%

I
19,9%

Aumento +254.965

Data final

Datainicial

812.505

557.540

PS

+8.401 +15.213 +123 +102.674
118.199 309.619 1138 4.640.795
A A A A
— — —— -
109.798 294.406 1.015 4.538.121
PSD CDS-PP PPM CH

+930.760

2.388.477

1.457.717

IL

4.679.657

E o total de visualizagbes
no periodo analisado

NOTA: O PPM né&o obteve
crescimento e o PEV ndo
tem perfil na rede social.

+387.210 +2.691.903 +267.477 +20.931
823.051 8.856.639 1.153.415 108.410

indice

Introdugéo

Partidos

Google

A A A ¢

Redes Sociais

Facebook

Instagram

. . YouTube

L TikTok

435.841 6.164.736 885.938 87.479 X
PCP BE L PAN


https://labcomca.ubi.pt/radar-das-legislativas/

TIKTOK
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INSTAGRAM
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0 X surgiu em 2006 como uma rede social destinada a partilha de
mensagens curtas, com até 140 caracteres. Rapidamente, conquistou

a preferéncia de politicos, jornalistas e celebridades. A sua influéncia
global e usabilidade simples tornaram-no uma plataforma essencial

para movimentos sociais, embora também tenha sido empregue para
difundir discursos de 6dio, fake news e teorias da conspiragdo. O X conta
atualmente com cerca de 300 milhdes de utilizadores ativos.
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PARTIDO

PS

PSD

CDS-PP

PPM

CH

PCP

PEV

BE

PAN

FONTE: X (ex-Twitter).

CRIAGAO

08/2009

02/2009

01/2009

09/2022

12/2018

05/2014

04/2009

02/2009

07/2017

11/2013

06/2009

PAGINA

psocialista

ppdpsd

cdspp

pp_monarquico

PartidoCHEGA

liberalpt

pcp_pt

OsVerdes

blocodeesquerda

livrept

partido_pan

Lado a Lado com os Portugueses desde 1973. #PartidoSocialista #Portugallnteiro

Pagina oficial do Partido Social Democrata no Twitter.

Pégina oficial do CDS - Partido Popular no Twitter.

pagina de fans do Partido Popular Monérquico (PPM) com cerca de 0 deputados eleitos na
assembleia da republica e 2 na assembleia regional dos Agores

Twitter Oficial do Partido CHEGA. Visita j& o nosso site

0 teu novo Partido. Mais Liberdade Politica, Social e Econémica. = Menos Estado, Mais Liberdade.
#PortugalMaisLiberal eaea https://t.me/liberalpt

Partido Comunista Portugués - Conta oficial

Partido Ecologista - Os Verdes

0 Bloco de Esquerda é um partido politico socialista que coloca no centro da politica a dignidade de
todas as pessoas. F bloco.esquerda@bloco.org

O partido da esquerda verde europeia em Portugal

Avangamos, pelas causas. Um voto no PAN é um voto nas pessoas, nos animais e na natureza.
#juntateaogrupo
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Seguidores

Os partidos portugueses
tém cerca de 414 mil
seguidores no X. O curto
periodo da campanha
eleitoral ndo impactou o
ranking nesta rede social.

A IL manteve-se em primeiro
lugar, com 19,4% do total,
seguida do PSD (16,9%) e

do PS (15,3%).

0 Chega (15,0%) também
permaneceu em quarto
lugar, ficando a uma
distancia muito pequena
dos primeiros colocados. A
partir daqui, com pequenas
variagoes, os partidos
mantiveram as suas
posi¢des de origem na
tabela. 0 PPM é o Unico a
nao ganhar seguidores no
periodo analisado.

FONTE: X (ex-Twitter). PS PSD

Partido com
menos seguidores

63.209 70.114 31.624

CDS-PP

33

PPM

62.278 80.210 28.849

CH

Partido com

mais seguidores

v

PCP

8.051

PEV

16.872

BE

Continua na
proxima pagina

v

39.250 13.459
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Crescimento do Numero de Seguidores

I Seguidores em Seguidores em
Partido 19 de fevereiro 11 de margo Crescimento percentual
Os partidos ganharam PS 62.524 63.209 1,1
13.547 seguidores no X
ao longo dos 21 dias de PSD 69.515 70114 0,9
campanha, o dobro do m  CDS-PP 31.495 31.624 - 0,4
registado no periodo de pré-
campanha do Radar . Com = PPM 33 33 0
excegao do PPM e do PEV, m CH 55.808 62.278 e 11,6
todos osmpar.tldos viram a IL 78.400 80.210 2.3
sua audiéncia aumentar
na p|ataf0rma. u PCP 28.545 28.849 I 1,1
PEV 8.017 8.051 0
0 Chega apresentou o
melhor desempenho, com [ ] BE 15.581 16.872 ] 8,3
47,8% desse crescimento, | 37196 39.250 I 5,5
seguido do Livre (15,2%) e
da IL (13,4%). Os principais PAN 13.288 13.459 13
resultados nao se alteram
quando a analise considera
apenas os valores I PAN PS
o, o,
percentuais da amostra. O 1,3% 5%
Chega (11,6%) continua a ser, 1 3 547 L PSD
de longe, a forga politica que | 15.2% 4.4%
mais cresceu no microblog. ,
E o total de novos = BE CDS-PP m
seguidores 9,5% ‘ 1,0%
PEV CH m
0,3% 47,8%
m PCP IL
NOTA: O PPM néo 2 2% 13.4%

FONTE: X (ex-Twitter). obteve crescimento

indice
Introdugéo
Partidos
Google

Redes Sociais
Facebook
Instagram
YouTube
TikTok

X


https://labcomca.ubi.pt/radar-das-legislativas/

Publicagoes dos Partidos

] Aumento  +300

Os partidos politicos Datafinal  19.800
aumentaram a sua forca
produtiva ao longo da
campanha eleitoral. Nesse
periodo, foram feitas 2.102
publicagdes na rede social.
A média diaria de 100
mensagens, principalmente
textos curtos, contrasta com
a média da pré-campanha,
que foi de 84 por dia.

O Livre e 0 PCP aparecem
empatados na primeira
posicao, cada um deles
gerando cerca de 19,0%
dos tweets. Em seguida
surgem, respetivamente, o
PS (14,3%), 0 BE (12,8%) e 0
Chega (9,0%).

NOTA: Em alguns casos individuais,

o X apresenta dados arredondados.

Assim, os valores totais dos

partidos podem variar ligeiramente

na plataforma, mas sem grande Datainicial 19.500
impacto nas tendéncias gerais.

FONTE: X (ex-Twitter). PS

+100 +100 +189 +100 +400 +130 +270 +400 +113

PSD CDS-PP PPM

2.102

Publicagoes no
periodo analisado

124.505

Total de publicacoes
até 11 de margo
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Publicagoes Multimédia

Além das mensagens curtas
de texto, o X permite a
publicagéo de imagens e

videos. A analise comparada 249

Partido com Partido com
menos publicagdes mais publicagoes
A 4 v

5 24 0 117 92 318 63 148 111 56

entre os dados da campanha
e da pré-campanha revela
que os partidos perderam
impeto multimédia na
plataforma. Conteldos

com essas caracteristicas
representam agora 56,0%
das publicagdes (1.183),
enquanto atingiu 69,5%

no Radar |.

Esse resultado pode ser
reflexo de uma campanha
eleitoral intensa, com
menos tempo dedicado ao
microblog. O PCP mantém-
se em primeiro lugar, com
26,9% dos novos tweets,
seguido do PS (21,0%) e do
PSD (12,5%).

FONTE: X (ex-Twitter). PS

CH IL PCP PEV  BE L P.

PSD CDS-PP PPM

AN

1.183

E o total de
publicagoes com
fotos e videos no
periodo analisado
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Dados e Métodos

Este relatorio foi desenvolvido por investigadores do LabCom, um laboratério de investigagdo da Universidade da Beira
Interior (UBI), e apresenta a atualizagao dos dados referentes ao desempenho online dos partidos politicos e respetivos
lideres no contexto das Elei¢des Legislativas 2024. Assim, a abordagem metodoldgica utilizada na producao do Radar |
foi mantida para efeitos de comparacéo dos resultados (Canavilhas & Di Fatima, 2024). Recorreu-se a métodos

digitais (Rogers, 2013) para a extracao e o tratamento de dados das plataformas mais populares entre os portugueses
(OberCom, 2022), com a introdugdo de um inquérito por questiondrio online (Bordens & Abbott, 2011).

INQUERITO

O objetivo desta abordagem era mapear o impacto
das plataformas de redes sociais nas tendéncias
de voto entre os jovens em Portugal. Para tal, foi
realizado um inquérito por questionario online en-
tre 19 de fevereiro e 19 de margo de 2024. Para
aumentar o numero de respostas, o link do ques-
tionario foi enviado a professores universitarios de
todo o pais, solicitando que incentivassem a parti-
cipagao dos seus alunos.

A amostra tem 474 respostas de estudantes dos 18
distritos continentais e das duas regides autdnomas
do pais: Centro (53,2%), Norte (17,9%), Agores (8,0%),

Alentejo (7,2%), Lisboa (4,0%), em outros paises
(3,4%), Algarve (1,1%) e Madeira (1,1%). As respostas
nulas representam 4,2%. A maioria dos inquiridos
identifica-se como mulher (54,9%), seguidos por ho-
mem (44,3%) e por pessoas com outras orientagdes
sexuais (0,8%). A maioria dos inquiridos tem menos
de 20 anos (53,2%), seguidos pelos que tém entre 21
e 25 (41,3%) e mais de 25 anos (5,5%).

Esta amostra, sendo de conveniéncia, ndo permite
a generalizagao estatistica dos resultados a nivel
nacional. No entanto, desempenha um papel rele-
vante ao evidenciar as representagdes dos jovens
sobre redes sociais, partidos politicos e processos
eleitorais em Portugal. Os dados recolhidos sao

andénimos e agregados, de modo que os autores
das respostas ndo podem ser identificados.

GOOGLE

0 interesse nacional pelos lideres partidarios € um
reflexo de milhdes de pesquisas realizadas, diaria-
mente, neste motor. Embora ndo tenha o significado
de uma sondagem, pode apontar tendéncias eleito-
rais (Stephens-Davidowitz, 2017). Esses dados fo-
ram recolhidos de forma automatizada via Google
Trends, configurado para os 18 distritos continen-
tais e os arquipélagos dos Agores e da Madeira.

Sendo a grafia das palavras um elemento determi-

Continua na
proxima pagina
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nante nos resultados, considerou-se o nome publico
de cada politico: André Ventura (Chega), Gongalo da
Camara Pereira (PPM), Inés Sousa Real (PAN), Luis
Montenegro (PSD), Mariana Mortagua (BE), Nuno
Melo (CDS-PP), Paulo Raimundo (PCP), Pedro Nuno
Santos (PS), Rui Rocha (IL) e Rui Tavares (Livre).

0 Google Trends forneceu uma amostra anénima
e agregada das pesquisas reais dos portugueses,
numa escala de 0 a 100 pontos, para dez lideres en-
tre 9 de novembro de 2023 (data da dissolugéo da
Assembleia da Republica) e 19 de fevereiro de 2024
(fim dos debates televisivos). Estes dados foram
cruzados com os cinco distritos onde os partidos
obtiveram a maior votagdo nas eleigcdes de 10 de
margo de 2024. O propdsito era apontar o possivel
impacto das pesquisas no Google e o desfecho das
urnas por localizagdo geografica.

Como o Partido Ecologista “Os Verdes” (PEV) adota
um modelo de lideranga coletiva, sem a imagem do
partido personificada num politico, ndo foi possivel
apontar o seu desempenho nesta categoria. Essa é
uma limitagéo ja apontada no Radar I.

FACEBOOK E INSTAGRAM

Os dados do Facebook e do Instagram foram re-
colhidos via Application Programming Interface
(API) das plataformas através do CrowdTangle,
uma ferramenta desenvolvida pela empresa Meta
para apoiar investigagdes académicas e jornalisti-
cas (Fan, 2023). A amostra representa a atividade
publica das contas oficiais dos oito partidos até en-
tdo com assento parlamentar (BE, Chega, IL, Livre,
PAN, PCP, PS, PSD) e dos trés partidos em coliga-
¢do (CDS-PP, PEV, PPM).

Numa légica complementar ao Radar |, os dados
vao do dia 20 de fevereiro a 11 de margo de 2024.
O dataset original reune 1.863 publicagbes das
paginas dos partidos e 1.412.855 interagdes dos
seus seguidores (gostos, partilhas, comentarios,
etc.). Também sdo consideradas 25.448 visuali-
zagdes em videos partilhados pelos partidos nas
plataformas.

A pdagina do Partido Popular Monarquico (PPM)
aparece com estatuto privado no Facebook e nao
permite a extragdo massiva de dados. Por outro
lado, no seu website, o PPM também néo indica
uma pagina oficial de Instagram. Neste caso, foi
utilizada a pagina do partido com o maior nime-
ro de seguidores e caracteristicas oficiais, como o
enderego e o telefone da sede. Porém, pela baixa
atividade nas plataformas, o desempenho do PPM
ndo impacta de forma significativa os resultados.

YOUTUBE

Os dados do YouTube foram recolhidos via API da
plataforma através do YouTube Data Tools, uma
ferramenta desenvolvida pelo Digital Methods Ini-
tiative (DMI), da Universidade de Amesterdado (Rie-
der, 2015). A extragdo de dados utilizou o nimero
de identificagdo (ID) dos canais oficiais dos parti-
dos politicos, por exemplo: UC6IFx2F-zcUN240e-
bhOMXqgQ, do CDS-PP.

Numa ldgica complementar ao Radar |, os dados
vao do dia 20 de fevereiro a 11 de margo de 2024. O
dataset original retine informagdes de 425 videos e
2.066.336 visualizagdes, além da variagdo do nume-
ro de subscritores dos canais, totalizando, no ultimo
dia de extracdo, 7.732 perfis.

TIKTOK

O TikTok é a plataforma mais recente e que coloca
os maiores desafios para a recolha massiva de da-
dos. Por isso mesmo, utilizou-se uma abordagem
em duas etapas. Na primeira, os dados foram ex-
traidos de forma automatizada das contas oficiais
dos partidos via API, com o auxilio da ferramenta
experimental Buzzlytics, Versdo 0.0.2, disponivel
no GitHub (Arcadiansc, 2023). De seguida, os da-
dos foram validados manualmente para garantir a
fiabilidade dos resultados.

Para efeitos de comparagédo com os resultados do
Radar |, optou-se pela extragdo semanal de dados
entre 20 de fevereiro e 11 de margo de 2024. O da-
taset original reune 282 videos e 4.679.657 visuali-
zagOes, além da variagdo do nimero de seguidores
das contas, totalizando, no ultimo dia de extragéo,
9.421 perfis. Nao foi possivel identificar uma conta
do PEV no TikTok.

X

Os dados do X (ex-Twitter) foram recolhidos de for-
ma manual das contas oficiais dos 11 partidos po-
liticos em disputa nas Elei¢gOes Legislativas 2024.
Optou-se pela extragdo semanal de dados entre
20 de fevereiro e 11 de margo de 2024. Para esse
efeito, foram utilizados o URL e o UserName das
contas (Weller et al., 2014), por exemplo: https://
twitter.com/psocialista e @psocialista, do Parti-
do Socialista (PS). O dataset original retine 2.102
mensagens, sendo 56,2% delas fotos e videos, e a
variagao do nimero de seguidores por partido, to-
talizando, no ultimo dia de extragdo, 13.547 perfis.
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Este relatdrio apresenta a atualizacao
dos dados sobre o desempenho
online dos partidos politicos e dos
seus lideres no ambito das Eleicoes
Legislativas 2024. Para medir 0
impacto das campanhas na esfera
publica digital, investigadores do
LabCom - Universidade da Beira
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4,6 mil publicacées e 2,2 milhdes
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